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                        ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: ΤΡΑΠΕΖΙΚΟ ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ
Η ύλη του µαθήµατος ΤΡΑΠΕΖΙΚΟ ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ από το
οµότιτλο δικό µου βιβλίο είναι: τα Κεφάλαια 1-12 (το Κεφάλαιο
11 περιληπτικά). Στο µάθηµα αυτό οι φοιτητές µπορούν να
έχουν µαζί τους τα βιβλία τους και τις σηµειώσεις τους (open
book εξέταση), χωρίς να επιτρέπεται να τα ανταλλάσουν, να
ανταλλάσουν σηµειώµατα, να µιλάνε και να συνεργάζονται.
Κινητά κλειστά.
Ο Καθηγητής
∆ρ. Πέτρος Τοµάρας
Καθηγητής Μάρκετινγκ.
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: ΒΙΟΜΗΧΑΝΙΚΟ ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ
Η ύλη του µαθήµατος ΒΙΟΜΗΧΑΝΙΚΟ ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ από
το οµότιτλο δικό µου βιβλίο είναι: τα Κεφάλαια 1-12. Στο
µάθηµα αυτό οι φοιτητές µπορούν να έχουν µαζί τους τα βιβλία
τους και τις σηµειώσεις τους (open book εξέταση), χωρίς να
επιτρέπεται να τα ανταλλάσουν, να ανταλλάσουν σηµειώµατα,
να µιλάνε και να συνεργάζονται. Κινητά κλειστά.
Ο Καθηγητής
∆ρ. Πέτρος Τοµάρας
Καθηγητής Μάρκετινγκ.
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: ΕΦΗΡΜΟΣΜΕΝΗ ΕΡΕΥΝΑ ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ
Η ύλη του µαθήµατος ΕΦΗΡΜΟΣΜΕΝΗ ΕΡΕΥΝΑ
ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ από το οµότιτλο δικό µου βιβλίο, είναι τα
κεφάλαια 1-9 (το κεφάλαιο 8 περιληπτικά). Στο µάθηµα αυτό οι
φοιτητές µπορούν να έχουν µαζί τους και τα βιβλία τους (open
book εξέταση) χωρίς να επιτρέπετε να τα ανταλλάσουν, να
ανταλλάσουν σηµειώµατα, να µιλάνε και να συνεργάζονται.
Κινητά κλειστά.
Ο Καθηγητής
∆ρ. Πέτρος Τοµάρας
Καθηγητής Μάρκετινγκ.
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: ΕΡΕΥΝΑ ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ
Η ύλη του µαθήµατος ΕΡΕΥΝΑ ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ από το
οµότιτλο βιβλίο της κας Ε. Τηλικίδου, είναι: τα κεφάλαια 1-8,
και από το δικό µου βιβλίο µε τίτλο «Εισαγωγή στο Μάρκετινγκ
και την Έρευνα Αγοράς», είναι το τέταρτο µέρος το οποίο
αναφέρεται στην Έρευνα Αγοράς. Στο µάθηµα αυτό οι φοιτητές
µπορούν να έχουν µαζί τους και τα βιβλία τους (open book
εξέταση) χωρίς να επιτρέπετε να τα ανταλλάσουν, να
ανταλλάσουν σηµειώµατα, να µιλάνε και να συνεργάζονται.
Κινητά κλειστά.
Ο Καθηγητής
∆ρ. Πέτρος Τοµάρας
Καθηγητής Μάρκετινγκ.
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: Εισαγωγή στο Μάρκετινγκ
Από το βιβλίο «Εισαγωγή στο Μάρκετινγκ και την Έρευνα Αγοράς» (Π.
Τοµάρα):
Κεφάλαιο
1
3
9
10
Όλο
Ενότητες 3.1, 3.2 και 3.3
Όλο
Ενότητες 10.1, 10.2, 10.4 και 10.5
Και το υλικό από τους παρακάτω δικτυακούς τόπους (κατά τον χρόνο
συγγραφής της ανακοίνωσης αυτής, οι σύνδεσµοι αυτοί λειτουργούσαν
κανονικά):
Η Ιστορία και οι «Εποχές» του Μάρκετινγκ
1.
http://el.shvoong.com/business-management/marketing/2015869%CE%B7%CE%B9%CF%83%CF%84%CE%BF%CF%81%CE%AF%CE%B1%CF%84%CE%BF%CF%85%CE%BC%CE%AC%CF%81%CE%BA%CE%B5%CF%84%CE%B9
%CE%BD%CE%B3%CE%BA/
2. http://www.europeanbusiness.gr/page.asp?pid=1067
Σε περίπτωση που δεν µπορείτε να έχετε πρόσβαση στις αντίστοιχες
ιστοσελίδες, ανοίξτε µια µηχανή αναζήτησης και πληκτρολογήστε τις
εξής εκφράσεις / λέξεις - κλειδιά:
Για το 1: Η ιστορία του Μάρκετινγκ
Για το 2: Ποιο Μάρκετινγκ σε εποχές κρίσης
Η µυωπία του marketing
1.
http://el.shvoong.com/business-management/marketing/2015916%CF%84%CE%B9-%CE%B5%CE%AF%CE%BD%CE%B1%CE%B9-
%CE%B7-%CE%BC%CF%85%CF%89%CF%80%CE%AF%CE%B1%CF%84%CE%BF%CF%85/
2.
http://business-tomorrow.com/index.php/marketing/marketingbrands/7003-%CE%B7%CE%BC%CF%85%CF%89%CF%80%CE%AF%CE%B1%CF%84%CE%BF%CF%85-marketing.html
Σε περίπτωση που δεν µπορείτε να έχετε πρόσβαση στις αντίστοιχες
ιστοσελίδες, ανοίξτε µια µηχανή αναζήτησης και πληκτρολογήστε τις
εξής εκφράσεις / λέξεις - κλειδιά:
Για το 1: Μυωπία του Μάρκετινγκ
Για το 2: Business Tomorrow - Η µυωπία του marketing
Η Τµηµατοποίηση της Αγοράς / Κριτήρια Τµηµατοποίησης
1. http://epixeirein.gr/2009/02/07/agora-stoxos-targeting/
2.
http://elearning.promotion3e.de/gr/lore-ofsale/marketingk/tmimatopoiisi-agoras-kai-topothetisi-proiontos.html
3. Το κείµενο «ΤΜΗΜΑΤΟΠΟΙΗΣΗ : ∆ΙΑ∆ΙΚΑΣΙΑ ΚΑΙ
ΠΑΡΑ∆ΕΙΓΜΑΤΑ» (Market segmentation) στον ιστότοπο e-class του
µαθήµατος.
Σε περίπτωση που δεν µπορείτε να έχετε πρόσβαση στις αντίστοιχες
ιστοσελίδες, ανοίξτε µια µηχανή αναζήτησης και πληκτρολογήστε τις
εξής εκφράσεις / λέξεις - κλειδιά:
Για το 1: Πώς θα προσδιορίσετε την αγορά στόχο σας
Για το 2: Τµηµατοποίηση αγοράς και στόχευση
Στόχευση και Τοποθέτηση στην Αγορά
1. http://www.tex.unipi.gr/undergraduate/notes/marketing/mark5.pdf
2.http://academics.epu.ntua.gr/LinkClick.aspx?fileticket=2YwqlsP2OLs
%3D&tabid=379&mid=2206 (τα µέρη που αναφέρονται στη στόχευση
και στην τοποθέτηση)
Σε περίπτωση που δεν µπορείτε να έχετε πρόσβαση στις αντίστοιχες
ιστοσελίδες, ανοίξτε µια µηχανή αναζήτησης και πληκτρολογήστε τις
εξής εκφράσεις / λέξεις - κλειδιά:
Για το 1: Στρατηγική Μάρκετινγκ - www.tex.unipi.gr/
Για το 2: Marketing - academics.epu.ntua.gr
Γι’ αυτές τις θεµατικές ενότητες (βλ. κεφάλαια), οι φοιτητές µπορούν να
ανατρέξουν σε οποιοδήποτε βιβλίο καλύπτει τα αντίστοιχα πεδία.
∆. Ζωντήρος
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: Εισαγωγή στη ∆ιοίκηση Επιχειρήσεων
Η ύλη του µαθήµατος Εισαγωγή στη ∆ιοίκηση Επιχειρήσεων είναι η
εξής:
Από το βιβλίο «Μάνατζµεντ – Μια Ολοκληρωµένη Προσέγγιση» (Χρ.
Σαρµανιώτη):
Κεφάλαιο
Κεφάλαιο
1
Όλο
5
Όλο (την Ενότητα 8
προαιρετικά)
2
Όλο
6
Ενότητες 1, 4 και 6
3
Ενότητα 3
7
Ενότητες 1 και 3
(τις Ενότητες 2 και 4
προαιρετικά)
4
Ενότητες 1, 2 και 9 (τις
8
Ενότητα 4
Ενότητες 3 έως και 8
προαιρετικά)
Γι’ αυτές τις θεµατικές ενότητες (βλ. κεφάλαια), οι φοιτητές µπορούν να
ανατρέξουν σε οποιοδήποτε βιβλίο καλύπτει τα αντίστοιχα πεδία.
Ο διδάσκων
∆. Ζωντήρος
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: ∆ιοίκηση Ανθρωπίνων Πόρων
Η ύλη του µαθήµατος ∆ιοίκηση Ανθρωπίνων Πόρων είναι η εξής:
Από το βιβλίο «Management Ανθρωπίνων Πόρων – Θεωρία και Πράξη»
(Μ. Βαξεβανίδου και Π. Ρεκλείτη):
Κεφάλαιο
Κεφάλαιο
1
Όλο (εκτός της ενότητας
5
Όλο (τις Ενότητες 5.1, 5.2,
1.5.3.γ)
5.3, 5.4.2.α, 5.4.2.β, 5.4.2.γ
και το µέρος ΙΙ της
υποενότητας 5.4.3.α
προαιρετικά)
2
Όλο
6
Όλο (την Ενότητα 6.5.4
προαιρετικά)
3
Όλο
7
Όλο
4
Όλο (τις Ενότητες 4.3 και
4.4.1.β προαιρετικά)
Γι’ αυτές τις θεµατικές ενότητες (κεφάλαια), οι φοιτητές µπορούν να
ανατρέξουν σε οποιοδήποτε βιβλίο καλύπτει τα αντίστοιχα πεδία.
Ο διδάσκων
∆. Ζωντήρος
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: Μάρκετινγκ Μάνατζµεντ ΙΙ
Η ύλη του µαθήµατος Μάρκετινγκ Μάνατζµεντ ΙΙ είναι η εξής:
Από το βιβλίο «Μάρκετινγκ Μάνατζµεντ» (Kotler, Ph. και Keller, K. L.)
τα κεφάλαια 5, 8, 9, 10, 13, 17, 21 και 22.
Γι’ αυτές τις θεµατικές ενότητες (κεφάλαια), οι φοιτητές µπορούν να
ανατρέξουν σε οποιοδήποτε βιβλίο καλύπτει τα αντίστοιχα πεδία.
Ο διδάσκων
∆. Ζωντήρος
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: ΚΟΙΝΩΝΙΚΗ ΨΥΧΟΛΟΓΙΑ
Η ΚΟΙΝΩΝΙΚΗ ΨΥΧΟΛΟΓΙΑ ΚΑΙ ΤΟ ΑΝΤΙΚΕΙΜΕΝΟ ΤΗΣ, ΚΙΝΗΤΡΑ,
ΟΜΑ∆ΕΣ, ΠΡΟΣΩΠΙΚΟΤΗΤΑ, ΝΟΗΜΟΣΥΝΗ, ΚΙΝΗΤΗΡΙΑ ∆ΥΝΑΜΗ,
ΠΡΟΣΑΡΜΟΓΗ, ΕΠΙΛΥΣΗ ΠΡΟΒΛΗΜΑΤΩΝ.
ΒΟΗΘΗΜΑΤΑ
ΤΟ ΒΙΒΛΙΟ ΤΩΝ HOGG & VAUGHAN (2010) ΕΠΙΜΕΛΕΙΑ ΧΑΝΤΖΗ
ΚΟΙΝΩΝΙΚΗ ΨΥΧΟΛΟΓΙΑ. ΥΛΗ: ΤΟ ΒΙΒΛΙΟ ΚΑΙ ΟΙ ΣΗΜΕΙΩΣΕΙΣ ΤΩΝ
ΠΑΡΑ∆ΟΣΕΩΝ.
Σ. Κυριακίδης
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: ΣΥΜΠΕΡΙΦΟΡΑ ΤΟΥ ΚΑΤΑΝΑΛΩΤΗ
ΣΥΜΠΕΡΙΦΟΡΑ ΤΟΥ ΚΑΤΑΝΑΛΩΤΗ Γ ΕΞ
Κεφάλαιο 1 όλο,
Κεφάλαιο 2 όλο
Κεφάλαιο 3 όλο
Κεφάλαιο 4 µέχρι σελίδα 126
Κεφάλαιο 5 µέχρι σελίδα 167
Καθηγήτρια Ε.Αρναούτογλου
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΙΑΚΗ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑ
ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΙΑΚΗ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑ Γ εξ
Κεφάλαιο 1 (σελ.25-37)
Κεφάλαιο 2 (σελ 39-59)
Κεφάλαιο 3 (σελ 61-78)
Κεφάλαιο 7 (σελ 141-162)
Κεφάλαιο 15 (σελ 313-336)
Κεφάλαιο 17 (σελ 359-384)
Κεφάλαιο 18 (σελ 385-400)
Καθηγήτρια Ε.Αρναούτογλου
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: ΤΕΧΝΙΚΗ ΠΩΛΗΣΕΩΝ
ΤΕΧΝΙΚΗ ΠΩΛΗΣΕΩΝ ε ΕΞ
Κεφάλαιο 2 (σελ 41-76)
Κεφάλαιο 4 (σελ 109-137)
Κεφάλαιο 5 (σελ 139-168)
Καθηγήτρια Ε.Αρναούτογλου
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: ∆ΗΜΟΣΙΕΣ ΣΧΕΣΕΙΣ
Κεφάλαιο 2 όλο
Κεφάλαιο 3 όλο
Κεφάλαιο 8 όλο
Κεφάλαιο 10 όλο
Κεφάλαιο 12 όλο
Κεφάλαιο 14 όλο
Καθηγήτρια Ε.Αρναούτογλου
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: ΠΟΛΙΤΙΚΗ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑ
Κεφάλαιο 1 (σελ 21-26 και 28-35
Κεφάλαιο 2 (σελ 41-44)
Κεφάλαιο 3 (σελ 59-73)
Κεφάλαιο 6 (σελ 153-174)
Κεφάλαιο 7 (σελ 198-236)
Καθηγήτρια Ε.Αρναούτογλου
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθημα: ΟΡΓΑΝΩΣΗ ΚΑΙ ΔΙΟΙΚΗΣΗ ΠΩΛΗΣΕΩΝ
ΥΛΗ ΟΡΓΑΝΩΣΗ ΚΑΙ ΔΙΟΙΚΗΣΗ ΠΩΛΗΣΕΩΝ Ζ ΕΞΑΜΗΝΟΥ
ΑΠΟ ΤΟ ΒΙΒΛΙΟ ΟΡΓΑΝΩΣΗ ΚΑΙ ∆ΙΟΙΚΗΣΗ ΠΩΛΗΣΕΩΝ ΤΟΥ
Ν.ΜΑΥΡΟΥΛΕΑ ΚΕΦ. 1,2 3
ΑΠΟ ΤΟ ΒΙΒΛΙΟ MARKETING MANAGEMENT ΤΟΥ KOTLER -KELLER ΑΠΟ ΤΟ
ΚΕΦ.18 Η ∆ΙΟΙΚΗΣΗ ΤΟΥ ΠΡΟΣΩΠΙΚΟΥ ΠΩΛΗΣΗΣ.
ΑΠΟ ΤΟ ΒΙΒΛΙΟ ΑΠΟΤΕΛΕΣΜΑΤΙΚΟ MARKETING ΓΙΑ ΚΕΡ∆ΟΦΟΡΕΣ
ΠΩΛΗΣΕΙΣ ΤΟΥ Ν.ΚΑΖΑΖΗ ΚΕΦ.30 Η ΠΡΟΣΩΠΙΚΗ ΠΩΛΗΣΗ.
Λουίζα Σπεντζούρη
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα:
ΑΡΧΕΣ ∆ΙΑΦΗΜΙΣΗΣ
Βιβλίο Λάϊς, Ο., Κλάϊν, Σ. Τζάλυ, Σ. και Μποτερίλ, Ζ. (2008) ∆ιαφήµιση και
Επικοινωνία, Η κατανάλωση στην εποχή των µέσων επικοινωνίας, Aθήνα:
Kαστανιώτη.
ΚΕΦ. 1 Εισαγωγή (όλο)
ΚΕΦ. 5 Η ∆ιαφήµιση και η Ανάπτυξη των διαφηµιστικών εταιρειών (όλο)
ΚΕΦ. 9 Ύστερη Νεωτερική Καταναλωτική Κοινωνία (όλο)
ΚΕΦ. 10 Τα µέσα επικοινωνίας στη διαµεσολαβηµένη αγορά (σελ. 384-387)
ΚΕΦ. 11 ∆ιαφηµιστικές Εταιρείες παροχής υπηρεσιών –παγκοσµιοποίηση και
αναδιοργάνωση (όλο)
ΚΕΦ. 12 ∆οµή και διαφηµιστικές εταιρείες οι τάσεις στο διαφηµιστικό σχεδιασµό
(σελ. 480-497)
ΚΕΦ. 17 Ζητήµατα Κοινωνικής Πολιτικής (όλο)
Η ΚΑΘΗΓΗΤΡΙΑ
Κάβουρα Ανδρονίκη
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: ΣΧΕ∆ΙΑΣΜΟΣ ΚΑΙ ΟΡΓΑΝΩΣΗ ∆ΙΑΦΗΜΙΣΤΙΚΗΣ
ΕΚΣΤΡΑΤΕΙΑΣ
Βιβλίο Zώτος, Γ. (2008) ∆ιαφήµιση, Σχεδιασµός Ανάπτυξη Αποτελεσµατικότητα,
Θεσσαλονίκη: University Studio Press.
ΚΕΦ. 5 Καθορισµός ∆ιαφηµιστικού Προϋπολογισµού (όλο)
ΚΕΦ. 6 Ενότητα Τα στάδια του διαφηµιστικού προγράµµατος (σελ. 140-142),
ΚΕΦ. 9 Η δηµιουργική σχεδίαση και ανάπτυξη της διαφήµισης (όλο)
ΚΕΦ. 10 Εφαρµογή και Υλοποίηση ∆ηµιουργικής Ιδέας (225-252),
ΚΕΦ. 11 Η διαµόρφωση περιγράµµατος (όλο)
ΚΕΦ. 12 Η διαµόρφωση του διαφηµιστικού κειµένου (όλο)
ΚΕΦ. 13 (ΑΝΑΓΝΩΣΗ), 14 (ΑΝΑΓΝΩΣΗ), 16 (ΑΝΑΓΝΩΣΗ),
ΚΕΦ. 17 Έλεγχος Αποτελεσµατικότητας της διαφήµισης
ΚΑΙ ΤΟ ΠΑΡΑΡΤΉΜΑ ΙΙ
Η ΚΑΘΗΓΗΤΡΙΑ
Κάβουρα Ανδρονίκη
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: ΟΙΚΟΝΟΜΟΤΕΧΝΙΚΕΣ ΜΕΛΕΤΕΣ
Ύλη από το βιβλίο: Μεθοδολογία, Τεχνικές και Θεωρία για Οικονοµοτεχνικές Μελέτες, 2006, Σωτήρης
Καρβούνης, Εκδόσεις Αθ. Σταµούλης
Σελίδες:
29-42
57-89
109-117
158-183
201-210
225-232
298-343
481-488
527-561
626-635
674-686
695-714
786-828
835-865
Κ. Νταλιάνης
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: Μαθηµατικά για Οικονοµολόγους
Κεφάλαιο 1: Σύνολα και συναρτήσεις
Κεφάλαιο 2: Στοιχεία Γραµµικής Άλγεβρας
Κεφάλαιο 3: Στοιχεία Ανάλυσης
Κεφάλαιο 4: Παράγωγοι πραγµατικών συναρτήσεων µιας µεταβλητής;
Κεφάλαιο 5: Πολυµεταβλητός διαφορικός λογισµός
Κεφάλαιο 6: Αριστoποίηση µε περιορισµούς
Κεφάλαιο 7: Γραµµικός προγραµµατισµός
Κεφάλαιο 9: Ολοκληρωτικός λογισµός
∆. Νόβας
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: Εισαγωγή στη Στατιστική
Κεφάλαιο 1: Γενικές Έννοιες
Κεφάλαιο 2: Παρουσίαση Στατιστικών ∆εδοµένων
Κεφάλαιο 3: Στατιστικά µέτρα θέσης - διασποράς ασυµµετρίας κύρτωσης
Κεφάλαιο 4: Στοιχεία Θεωρίας Πιθανοτήτων
Κεφάλαιο 5: Κατανοµές Πιθανότητας
Κεφάλαιο 6: Θεωρητικές Κατανοµές
∆. Νόβας
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: ∆ΙΚΑΙΟ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΕΩΝ
ΜΑΘΗΜΑ΄΄∆ΙΚΑΙΟ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΕΩΝ΄΄ ΒΙΒΛΙΟ Ι. ΡΟΚΑΣ ΄΄ΕΙΣΑΓΩΓΗ ΣΤΟ
∆ΙΚΑΙΟ ΤΩΝ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΕΩΝ΄΄ ΕΚ∆ΟΣΕΙΣ ΜΠΕΝΟΥ (ΝΕΑ ΕΚ∆ΟΣΗ).
ΥΛΗ ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ.
•
•
•
•
•
•
•
Η ΙΔΙΑΙΤΕΡΟΤΗΤΑ ΤΟΥ ΔΙΚΑΙΟΥ ΤΗΣ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΗΣ.
ΟΙ ΕΝΝΟΜΕΣ ΣΧΕΣΕΙΣ ΤΗΣ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΗΣ.
ΜΟΡΦΕΣ ΔΗΜΟΣΙΑΣ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΗΣ. [ αναφορικά]
ΣΥΓΧΩΝΕΥΣΕΙΣ/ΣΥΓΚΕΝΤΡΩΣΕΙΣ ΑΠΟ ΤΗΝ ΑΠΟΨΗ ΔΙΚΑΙΟΥ ΠΡΟΣΤΑΣΙΑΣ
ΕΛΕΥΘΕΡΟΥ ΑΝΤΑΓΩΝΙΣΜΟΥ.
Η ΣΥΝΑΨΗ ΤΗΣ ΣΥΜΒΑΣΗΣ ΕΡΓΑΣΙΑΣ.
ΕΙΔΗ ΜΙΣΘΟΥ.
ΕΝΝΟΙΑ ΚΑΙ ΔΙΑΚΡΙΣΕΙΣ ΤΩΝ ΦΟΡΩΝ.
Η ΚΑΘΗΓΗΤΡΙΑ ΤΟΥ ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ,
∆Ι∆Ω ΜΠΕΝΑΚΗ
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: ∆ΙΚΑΙΟ ΠΡΟΣΤΑΣΙΑΣ ΚΑΤΑΝΑΛΩΤΗ
ΥΛΗ ∆ΙΚΑΙΟ ΠΡΟΣΤΑΣΙΑΣ ΚΑΤΑΝΑΛΩΤΗ
1. ΤΟΜΕΙΣ ΠΟΥ ΚΑΛΥΠΤΟΝΤΑΙ ΑΠΟ ΤΟ ΚΡΑΤΟΣ ΓΙΑ ΤΗΝ ΠΡΟΣΤΑΣΙΑ
ΤΟΥ ΚΑΤΑΝΑΛΩΤΗ.
2. ΑΝΑΓΚΑΙΑ ΣΤΟΙΧΕΙΑ ΓΙΑ ΤΗΝ ΟΡΙΟΘΕΤΗΣΗ ΤΗΣ ΕΝΝΟΙΑΣ
ΚΑΤΑΝΑΛΩΤΗΣ ΚΑΙ ΤΙ ΠΕΡΙΛΑΜΒΑΝΕΤΑΙ ΣΤΗΝ ΕΝΝΟΙΑ ΑΥΤΗ.
3. Η ΕΝΝΟΙΑ ΠΡΟΜΗΘΕΥΤΗΣ.
4. ΣΤΟΙΧΕΙΑ ΠΟΥ ΛΑΜΒΑΝΟΝΤΑΙ ΥΠΟΨΗ ΓΙΑ ΤΗΝ ΘΕΩΡΗΣΗ ΕΝΟΣ
ΠΡΟΙΟΝΤΟΣΩΣ ΑΣΦΑΛΟΥΣ ΓΙΑ ΤΗΝ ΥΓΕΙΑ ΚΑΙ ΑΣΦΑΛΕΙΑ ΤΟΥ
ΚΑΤΑΝΑΛΩΤΗ.
5. Η ΠΡΟΣΤΑΣΙΑ ΤΟΥ ΚΑΤΑΝΑΛΩΤΗ ΩΣ ∆ΕΚΤΗ ΤΟΥ ∆ΙΑΦΗΜΙΣΤΙΚΟΥ
ΜΗΝΥΜΑΤΟΣ.
6. ΣΤΟΧΟΙ ΣΥΓΚΡΙΤΙΚΗΣ ∆ΙΑΦΗΜΙΣΗΣ ΚΑΙ ΠΛΕΟΝΕΚΤΗΜΑΤΑ ΑΥΤΗΣ.
7. ΠΡΟΥΠΟΘΕΣΕΙΣ ΠΟΥ ΠΡΕΠΕΙ ΝΑ ΠΛΗΡΟΙ Η ΣΥΓΚΡΙΤΙΚΗ ∆ΙΑΦΗΜΙΣΗ
ΓΙΑ ΝΑ ΑΠΟΤΕΛΕΙ ΘΕΜΙΤΗ ΚΑΙ ΜΗ ΑΠΑΓΟΡΕΥΜΕΝΗ ΜΟΡΦΗ
∆ΙΑΦΗΜΙΣΗΣ.
8. ΑΜΕΣΗ ∆ΙΑΦΗΜΙΣΗ- ΠΟΤΕ ΕΙΝΑΙ ΕΠΙΤΡΕΠΤΗ.
9. ΤΗΛΕΟΠΤΙΚΗ ∆ΙΑΦΗΜΙΣΗ.
10. ΘΕΜΕΛΙΩ∆ΕΙΣ ΑΡΧΕΣ ΕΜΠΟΡΙΚΗΣ ΠΡΑΚΤΙΚΗΣ.
11. ΑΘΕΜΙΤΕΣ ΠΑΡΑΠΛΑΝΗΤΙΚΕΣ ΕΜΠΟΡΙΚΕΣ ΠΡΑΚΤΙΚΕΣ- ΠΟΤΕ
ΘΕΩΡΕΙΤΑΙ ΠΑΡΑΠΛΑΝΗΤΙΚΗ.
12. ΕΞΩ∆ΙΚΗ ΠΡΟΣΤΑΣΙΑ ΚΑΤΑΝΑΛΩΤΗ- ΟΡΓΑΝΑ( ΑΝΑΦΟΡΙΚΑ).
∆Ι∆Ω ΜΠΕΝΑΚΗ
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ ΥΠΗΡΕΣΙΩΝ
1. ΜΟΝΤΕΛΟ SERVUCTION.
2. ΧΑΡΑΚΤΗΡΙΣΤΙΚΑ ΥΠΗΡΕΣΙΩΝ ΚΑΙ ΑΝΤΙΜΕΤΩΠΙΣΗ.
3. ΤΑΞΙΝΟΜΗΣΗ ΥΠΗΡΕΣΙΩΝ.
4. ΠΕΡΙΠΤΩΣΕΙΣ ΚΑΙ ΑΙΤΙΕΣ ΣΥΓΚΡΟΥΣΕΩΝ ΠΟΥ ΑΦΟΡΟΥΝ ΣΤΟ ΠΡΟΣΩΠΙΚΟ
ΕΠΑΦΗΣ.
5. ΕΣΩΤΕΡΙΚΟ ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ- ΣΕΛ.147-156.
6. ΑΝΑΠΤΥΞΗ ΝΕΩΝ ΥΠΗΡΕΣΙΩΝ.
7. ΠΑΡΑΓΟΝΤΕΣ ΕΠΙΤΥΧΙΑΣ ΝΕΩΝ ΥΠΗΡΕΣΙΩΝ.
8. Α. ΠΑΡΑΓΟΝΤΕΣ ΕΠΗΡΕΑΣΜΟΥ ΤΗΣ ΤΙΜΟΛΟΓΙΑΚΗΣ ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗΣ ΤΗΣ
ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΗΣ- 5 ΠΑΡΑΓΟΝΤΕΣ.
Β. ΕΜΜΕΣΟΙ ΠΑΡΑΓΟΝΤΕΣ.
9. Η ΤΙΜΟΛΟΓΗΣΗ ΩΣ ΕΡΓΑΛΕΙΟ ΥΛΟΠΟΙΗΣΗΣ ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΩΝ ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ.
10.Α.Ι∆ΙΑΙΤΕΡΟΤΗΤΕΣ ΣΤΗΝ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΚΗ ΠΡΟΣΠΑΘΕΙΑ ΤΩΝ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΕΩΝ
ΠΑΡΟΧΗΣ ΥΠΗΡΕΣΙΩΝ.
Β.ΚΡΙΣΙΜΑ ΣΥΣΤΑΤΙΚΑ ΜΙΑΣ ΕΠΙΤΥΧΗΜΕΝΗΣ ΕΠΙΚΟΙΝΩΝΙΑΚΗΣ ΚΑΜΠΑΝΙΑΣ.
11. ∆ΙΑΦΟΡΕΣ ΒΙΟΜΗΧΑΝΙΚΩΝ ΚΑΙ ΚΑΤΑΝΑΛΩΤΙΚΩΝ ΥΠΗΡΕΣΙΩΝ ΚΑΙ ΓΙΑΤΙ ΕΙΝΑΙ
∆ΙΑΦΟΡΕΤΙΚΟΣ Ο ΡΟΛΟΣ ΤΗΣ ∆ΙΑΦΗΜΙΣΗΣ ΣΤΙΣ ΒΙΟΜΗΧΑΝΙΚΕΣ ΥΠΗΡΕΣΙΕΣ.
12. ΣΧΕ∆ΙΑΣΜΟΣ ΑΠΟΤΕΛΕΣΜΑΤΙΚΗΣ ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΗΣ ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ ΓΙΑ
ΒΙΟΜΗΧΑΝΙΚΕΣ ΥΠΗΡΕΣΙΕΣ.
Η ΚΑΘΗΓΗΤΡΙΑ ΤΟΥ ΜΑΘΗΜΑΤΟΣ,
∆Ι∆Ω ΜΠΕΝΑΚΗ
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: Πολιτική Προϊόντος, Τιµολόγησης και ∆ιανοµής
Η ύλη του µαθήµατος Πολιτική Προϊόντος, Τιµολόγησης και
∆ιανοµής είναι:
1. Τα κεφάλαια 4 (Πολιτική Προϊόντος), 5 (Πολιτική ∆ιανοµής) και 6
(Πολιτική Τιµολόγησης) από το βιβλίο «Εισαγωγή στο Μάρκετινγκ και
την Έρευνα Αγοράς» (Π. Τοµάρα) και
2. Όλο το σχετικό υλικό (παρουσιάσεις) που βρίσκεται στο e-class του
Τµήµατος (δεν απαιτείται κωδικός) και το οποίο θα πρέπει να
«κατεβάσετε» από το ∆ιαδίκτυο.
Γι’ αυτές τις θεµατικές ενότητες, οι φοιτητές µπορούν να ανατρέξουν σε
οποιοδήποτε βιβλίο καλύπτει τα αντίστοιχα πεδία.
∆. Zωντήρος
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: ∆ιεθνές Μάρκετινγκ
ΑΠΟ ΤΟ ΒΙΒΛΙΟ ΣΥΓΧΡΟΝΕΣ ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΕΣ ΜΚΤ ΓΙΑ ∆ΙΕΘΝΕΙΣ
ΑΓΟΡΕΣ (Αυλωνίτης,Λυµπεροπουλος ,Τζαναβάρας]
κεφ 1,3,4.5,6,8.
Λ. Σπεντζούρη
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: ∆ΙΕΘΝΕΣ ΜΑΝΑΤΖΜΕΝΤ
Η ύλη του µαθήµατος ∆ιεθνές Μανατζµεντ είναι οι σηµειώσεις και το
σχετικό υλικό (παρουσιάσεις) που βρίσκονται στο e-class του Τµήµατος
(δεν απαιτείται κωδικός) και το οποίο (υλικό) θα πρέπει να «κατεβάσετε»
από το ∆ιαδίκτυο.
Γι’ αυτές τις θεµατικές ενότητες, οι φοιτητές µπορούν να ανατρέξουν σε
οποιοδήποτε βιβλίο καλύπτει τα αντίστοιχα πεδία.
∆. Ζωντήρος
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: Εισαγωγή στο Μάρκετινγκ
Από το βιβλίο «Εισαγωγή στο Μάρκετινγκ και την Έρευνα Αγοράς» (Π.
Τοµάρα):
Κεφάλαιο
1
3
9
10
Όλο
Ενότητες 3.1, 3.2 και 3.3
Όλο
Ενότητες 10.1, 10.2, 10.4 και 10.5
Και το υλικό από τους παρακάτω δικτυακούς τόπους (κατά τον χρόνο
συγγραφής της ανακοίνωσης αυτής, οι σύνδεσµοι αυτοί λειτουργούσαν
κανονικά):
Η Ιστορία και οι «Εποχές» του Μάρκετινγκ
1. http://el.shvoong.com/business-management/marketing/2015869%CE%B7%CE%B9%CF%83%CF%84%CE%BF%CF%81%CE%AF%CE%B1%CF%84%CE%BF%CF%85%CE%BC%CE%AC%CF%81%CE%BA%CE%B5%CF%84%CE%B9
%CE%BD%CE%B3%CE%BA/
2. http://www.europeanbusiness.gr/page.asp?pid=1067
Σε περίπτωση που δεν µπορείτε να έχετε πρόσβαση στις αντίστοιχες
ιστοσελίδες, ανοίξτε µια µηχανή αναζήτησης και πληκτρολογήστε τις
εξής εκφράσεις / λέξεις - κλειδιά:
Για το 1: Η ιστορία του Μάρκετινγκ
Για το 2: Ποιο Μάρκετινγκ σε εποχές κρίσης
Η µυωπία του marketing
1.
http://el.shvoong.com/business-management/marketing/2015916%CF%84%CE%B9-%CE%B5%CE%AF%CE%BD%CE%B1%CE%B9-
%CE%B7-%CE%BC%CF%85%CF%89%CF%80%CE%AF%CE%B1%CF%84%CE%BF%CF%85/
2. http://business-tomorrow.com/index.php/marketing/marketingbrands/7003-%CE%B7%CE%BC%CF%85%CF%89%CF%80%CE%AF%CE%B1%CF%84%CE%BF%CF%85-marketing.html
Σε περίπτωση που δεν µπορείτε να έχετε πρόσβαση στις αντίστοιχες
ιστοσελίδες, ανοίξτε µια µηχανή αναζήτησης και πληκτρολογήστε τις
εξής εκφράσεις / λέξεις - κλειδιά:
Για το 1: Μυωπία του Μάρκετινγκ
Για το 2: Business Tomorrow - Η µυωπία του marketing
Η Τµηµατοποίηση της Αγοράς / Κριτήρια Τµηµατοποίησης
1. http://epixeirein.gr/2009/02/07/agora-stoxos-targeting/
2. http://elearning.promotion3e.de/gr/lore-ofsale/marketingk/tmimatopoiisi-agoras-kai-topothetisi-proiontos.html
3. Το κείµενο «ΤΜΗΜΑΤΟΠΟΙΗΣΗ : ∆ΙΑ∆ΙΚΑΣΙΑ ΚΑΙ
ΠΑΡΑ∆ΕΙΓΜΑΤΑ» (Market segmentation) στον ιστότοπο e-class του
µαθήµατος.
Σε περίπτωση που δεν µπορείτε να έχετε πρόσβαση στις αντίστοιχες
ιστοσελίδες, ανοίξτε µια µηχανή αναζήτησης και πληκτρολογήστε τις
εξής εκφράσεις / λέξεις - κλειδιά:
Για το 1: Πώς θα προσδιορίσετε την αγορά στόχο σας
Για το 2: Τµηµατοποίηση αγοράς και στόχευση
Στόχευση και Τοποθέτηση στην Αγορά
1. http://www.tex.unipi.gr/undergraduate/notes/marketing/mark5.pdf
2.http://academics.epu.ntua.gr/LinkClick.aspx?fileticket=2YwqlsP2OLs
%3D&tabid=379&mid=2206 (τα µέρη που αναφέρονται στη στόχευση
και στην τοποθέτηση)
Σε περίπτωση που δεν µπορείτε να έχετε πρόσβαση στις αντίστοιχες
ιστοσελίδες, ανοίξτε µια µηχανή αναζήτησης και πληκτρολογήστε τις
εξής εκφράσεις / λέξεις - κλειδιά:
Για το 1: Στρατηγική Μάρκετινγκ - www.tex.unipi.gr/
Για το 2: Marketing - academics.epu.ntua.gr
∆. Ζωντήρος
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: Μάρκετινγκ Μάνατζµεντ Ι
ΒΙΒΛΙΟ- ΓΕΩΡΓΙΟΣ Ι. ΣΙΩΜΚΟΣ <ΕΙΣΑΓΩΓΗ ΣΤΟ ΣΤΡΑΤΗΓΙΚΟ
ΜΑΡΚΕΤΙΝΓΚ> Β' ΕΚ∆ΟΣΗ, ΕΚ∆ΟΣΕΙΣ ΣΤΑΜΟΥΛΗ Α.Ε., ΑΘΗΝΑ
2003.
ΚΕΦΑΛΑΙΟ 1
1.2.2, 1.3, 1.4, 1.5, 1.6, 1.7, 1.8.
ΚΕΦΑΛΑΙΟ 3
ΟΛΟΚΛΗΡΟ.
ΚΕΦΑΛΑΙΟ 4
4.4.3.
ΚΕΦΑΛΑΙΟ 7
7.1.4, 7.1.5, 7.4[ΟΛΟΚΛΗΡΟ]
ΚΕΦΑΛΑΙΟ 11 ΟΛΟΚΛΗΡΟ.
ΚΕΦΑΛΑΙΟ 12 ΟΛΟΚΛΗΡΟ.
∆. Μπενάκη
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: Χρηµατοοικονοµική Λογιστική
1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΟΙ ΟΡΓΑΝΙΣΜΟΙ-ΙΣΟΛΟΓΙΣΜΟΣ-ΑΠΟΓΡΑΦΗ
ΔΙΑΔΟΧΙΚΟΙ ΙΣΟΛΟΓΙΣΜΟΙ
ΟΙ ΛΟΓΑΡΙΑΣΜΟΙ – ΔΙΑΚΡΙΣΗ ΚΑΙ ΑΡΧΕΣ ΛΕΙΤΟΥΡΓΙΑΣ ΛΟΓΑΡΙΑΣΜΩΝ
ΚΑΤΑΧΩΡΗΣΕΙΣ ΣΥΝΑΛΛΑΓΩΝ ΣΤΑ ΒΙΒΛΙΑ ΤΗΣ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΗΣ
ΠΑΡΟΥΣΙΑΣΗ ΛΟΓΑΡΙΑΣΜΩΝ ΣΥΜΦΩΝΑ ΜΕ ΤΟ ΕΓΛΣ
ΙΣΟΖΥΓΙΑ – ΔΙΟΡΘΩΣΗ ΣΦΑΛΜΑΤΩΝ
ΤΑΚΤΟΠΟΙΗΣΗ ΛΟΓΑΡΙΑΣΜΩΝ ΤΕΛΟΥΣ ΧΡΗΣΕΩΣ
ΓΕΝΙΚΗ ΕΚΜΕΤΑΛΛΕΥΣΗ
Από το βιβλίο ΓΕΝΙΚΗ ΛΟΓΙΣΤΙΚΗ ΜΕ ΕΓΛΣ (Τουρνά-Γερµανού) ή οποιοδήποτε
άλλο βιβλίο καλύπτει τις αντίστοιχες έννοιες.
Η ∆Ι∆ΑΣΚΟΥΣΑ
ΣΟΦΙΑ ΑΣΩΝΙΤΟΥ
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: Αστικό ∆ίκαιο
∆ΊΚΑΙΟ ΟΡΙΣΜΟΣ.
∆ΙΑΚΡΙΣΕΙΣ ΤΟΥ ∆ΙΚΑΙΟΥ
ΑΣΤΙΚΟΣ ΚΩ∆ΙΚΑΣ : ΗΜΕΡΟΜΗΝΙΑ ΕΝΑΡΞΗΣ ΙΣΧΥΟΣ ΤΟΥ. ∆ΙΑΙΡΕΣΗ ΣΕ ΒΙΒΛΙΑ
ΚΑΝΟΝΑΣ ∆ΙΚΑΙΟΥ, ΝΟΜΟΣ, ∆ΙΑΚΡΙΣΕΙΣ ΣΕ ΤΥΠΙΚΟ & ΟΥΣΙΑΣΤΙΚΟ, ΙΣΧΥΣ ΕΝΑΡΞΗΣ ΝΟΜΟΥ
ΟΙ ΚΑΝΟΝΙΣΤΙΚΕΣ ΠΡΑΞΕΙΣ (ΠΡΟΕ∆ΡΙΚΟ ∆ΙΑΤΑΓΜΑ, ΥΠΟΥΡΓΙΚΕΣ ΑΠΟΦΑΣΕΙΣ) ΧΡΕΙΑΖΟΝΤΑΙ
ΝΟΜΟΘΕΤΙΚΗ ΕΞΟΥΣΙΟ∆ΟΤΗΣΗ
ΠΡΟΣΩΠΟ
ΦΥΣΙΚΟ ΠΡΟΣΩΠΟ
ΙΚΑΝΟΤΗΤΑ ∆ΙΚΑΙΟΥ
ΙΚΑΝΟΤΗΤΑ ΓΙΑ ∆ΙΚΑΙΟΠΡΑΞΙΑ
ΝΟΜΙΚΟ ΠΡΟΣΩΠΟ
∆ΙΑΚΡΙΣΕΙΣ ΝΟΜΙΚΩΝ ΠΡΟΣΩΠΩΝ
ΝΟΜΙΚΑ ΠΡΟΣΩΠΑ ΑΣΤΙΚΟΥ ∆ΙΚΑΙΟΥ
ΝΟΜΙΚΕΣ ΠΡΑΞΕΙΣ : ∆ΙΚΑΙΟΠΡΑΞΙΕΣ - ΣΥΜΒΑΣΕΙΣ
∆ΙΚΑΙΩΜΑΤΑ - ΠΡΟΣΤΑΣΙΑ ∆ΙΚΑΙΩΜΑΤΩΝ
ΟΙ ΕΞΑΙΡΕΣΕΙΣ ΑΥΤΟ∆ΥΝΑΜΗΣ ΠΡΟΣΤΑΣΙΑΣ : ΑΥΤΟ∆ΙΚΙΑ-ΑΜΥΝΑ-ΚΑΤΑΣΤΑΣΗ ΑΝΑΓΚΗΣ
ΕΝΟΧΗ
Α∆ΙΚΑΙΟΛΟΓΗΤΟΣ ΠΛΟΥΤΙΣΜΟΣ
ΑΣΤΙΚΟ Α∆ΙΚΗΜΑ 914 ΑΚ (Α∆ΙΚΟΠΡΑΞΙΕΣ)
Μ. Μητροσύλη
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: ΗΛΕΚΤΡΟΝΙΚΗ ΕΠΕΞΕΡΓΑΣΙΑ & ΒΑΣΕΙΣ ∆Ε∆ΟΜΕΝΩΝ
Ύλη:
1) ∆ιαφάνειες µαθήµατος
2) Από το βιβλίο:
7+1: WINDOWS 7, OFFICE 2007
Κωδικός Βιβλίου στον Εύδοξο: 28019
Έκδοση: 1η/2010
Συγγραφείς: ΣΥΛΛΟΓΙΚΟ
ISBN: 978-960-332-207-8
Τύπος: Σύγγραµµα
∆ιαθέτης (Εκδότης): ΙΩΑΝΝΗΣ ΦΑΛ∆ΑΜΗΣ ΚΑΙ ΣΙΑ ΕΕ
Κεφ. 1: ολόκληρο
Κεφ. 2: ολόκληρο
Κεφ. 3: ολόκληρο
Κεφ. 4: ολόκληρο
Κ. Νταλιάνης
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: ΗΛΕΚΤΡΟΝΙΚΟ ΕΜΠΟΡΙΟ
Ύλη:
1) Από το βιβλίο:
Ηλεκτρονικό εµπόριο 2010
Κωδικός Βιβλίου στον Εύδοξο: 12536563
Έκδοση: 1η εκδ./2011
Συγγραφείς: Turban Efraim,King David,,Lee Jae,Ting-Peng Liang, Turban Deborah
ISBN: 978-960-512-605-6
Τύπος: Σύγγραµµα
∆ιαθέτης (Εκδότης): Χ. ΓΚΙΟΥΡ∆Α & ΣΙΑ ΕΕ
Σελίδες:
• 1-19
• 22-26
• 30-34
• 37
• 50-51
• 55-59
• 64-69
• 76
• 78
• 82
• 92-93
• 128-129
• 165-184
• 253-258
• 405-419
• 438-447
• 492-497
• 630-632
• 637-638
Κ. Νταλιάνης
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: ΕΦΑΡΜΟΓΕΣ ∆ΙΑΦΗΜΙΣΗΣ ΜΕ Η/Υ
Ύλη από το βιβλίο:
∆ιαφήµιση και Προώθηση – Ολοκληρωµένη Επικοινωνία Μάρκετινγκ – 8η έκδοση,
George E. Belch & Michael A. Belch, Εκδόσεις ΤΖΙΟΛΑ
Κεφ 3: σελ. 79-124
Κεφ 5: σελ. 165-202
Κεφ 7: σελ. 243-292
Κεφ 10: σελ. 377-414
Κεφ 13: σελ. 495-524
Κεφ 14: σελ. 525-548
Κεφ 15: σελ. 549-578
Κεφ 22: σελ. 849-891
Κ. Νταλιάνης
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: ∆ιαδίκτυο – Πολυµέσα
Η ύλη του µαθήµατος "∆ιαδίκτυο-Πολυµέσα" (Θεωρία) είναι τα αρχεία που
βρίσκονται στο eclass.teiath.gr στο χώρο του µαθήµατος (Έγγραφα->Θεωρία)
Π. Παπαδοπούλου
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: ΣΧΕ∆ΙΑΣΜΟΣ ∆ΙΑΦΗΜΙΣΤΙΚΩΝ ΜΕΣΩΝ
(α) Από το βιβλίο του Θ. Σκούρα (2003), Η Οικονοµική ∆ιάσταση
των Μέσων Μαζικής Επικοινωνίας, εκδόσεις Παπαζήση:
Εφηµερίδες (σελ. 79-125)
Περιοδικά (σελ. 131-176)
Ραδιόφωνο (σελ. 183-219)
Τηλεόραση (σελ. 318-360)
∆ιαδίκτυο (σελ. 413-450)
∆ιαφήµιση (σελ. 459-495)
(β) Οι σηµειώσεις που έχουν διανεµηθεί κατά τη διάρκεια των
µαθηµάτων
∆ιδάσκουσα: Κατερίνα Βασιλικοπούλου
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: ΑΓΓΛΙΚΗ ΟΡΟΛΟΓΙΑ
Από το βιβλίο Oxford Business English for Marketing and Advertising
Unit 1
Unit 2
Unit 3
Unit 4
Ε. Καπέλλου
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: ΕΞΕΙ∆ΙΚΕΥΜΕΝΗ ΑΓΓΛΙΚΗ ΟΡΟΛΟΓΙΑ
Από σηµειώσεις καθηγήτριας:
Σελ. 1 - 71 (Λεξιλόγιο, Αντιστοιχίες, Μετάφραση, Ασκήσεις)
Η Καθηγήτρια,
Καρυδογιάννη Κυριακή
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα:
•
•
•
•
•
•
•
•
•
•
∆ιοικητική Λογιστική
Εισαγωγή στη ∆ιοικητική Λογιστική
Βασικά στοιχεία του Κόστους και της Κοστολόγησης
Άµεσα Υλικά
Άµεσα Εργατικά
Γενικά Βιοµηχανικά Έξοδα
Παραδοσιακές µέθοδοι κοστολόγησης (Κοστολόγηση Έργου ή
Παραγγελίας και Κοστολόγηση κατά Φάση)
Κοστολόγηση δραστηριοτήτων επιχείρησης(Αctivity based costing:
ABC)
Προϋπολογισµός επιχείρησης ως µέσον επίτευξης των στόχων της
επιχείρησης
Κάρτα ισορροπηµένης µέτρησης απόδοσης (Balance scorecard)
H χρήση των λογιστικών πληροφοριών (γενικής και διοικητικής
λογιστικής) στο σχεδιασµό του επιχειρησιακού πλάνου και στη λήψη
βραχυχρόνιων και µακροχρόνιων επιχειρηµατικών αποφάσεων
∆ιδάσκουσα
Ε.Τουρνά-Γερµανού
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: ΧΡΗΜΑΤΟΟΙΚΟΝΟΜΙΚΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗ
ΕΞΕΤΑΣΤΕΑ ΥΛΗ
ΑΝΤΙΚΕΙΜΕΝΑ ΠΟΥ ΘΑ ΕΞΕΤΑΣΤΟΥΝ:
1. ΕΙΣΑΓΩΓΗ
2. ΧΡΟΝΙΚΗ ΑΞΙΑ ΤΟΥ ΧΡΗΜΑΤΟΣ ΚΑΙ ΕΦΑΡΜΟΓΕΣ
3. ΑΝΑΛΥΣΗ ΤΗΣ ΧΡΗΜΑΤΟΟΙΚΟΝΟΜΙΚΗΣ ΕΠΙ∆ΟΣΗΣ ΤΩΝ
ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΕΩΝ: ∆ΕΙΚΤΕΣ, ΠΙΝΑΚΑΣ ΠΗΓΩΝ ΚΑΙ ΧΡΗΣΕΩΝ ΚΕΦΑΛΑΙΩΝ
4. ΒΡΑΧΥΠΡΟΘΕΣΜΟΣ ΧΡΗΜΑΤΟΟΙΚΟΝΟΜΙΚΟΣ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑΤΙΣΜΟΣ ΚΑΙ
ΕΛΕΓΧΟΣ: ΝΕΚΡΟ ΣΗΜΕΙΟ, ΤΑΜΕΙΑΚΟ ΠΡΟΓΡΑΜΜΑ
5. ∆ΙΑΧΕΙΡΙΣΗ ΚΕΦΑΛΑΙΟΥ ΚΙΝΗΣΗΣ: ΤΑΜΕΙΑΚΟΣ ΚΥΚΛΟΣ, ΠΡΟΒΛΕΨΗ
ΧΡΗΜΑΤΟ∆ΟΤΙΚΩΝ ΑΝΑΓΚΩΝ ΜΕ ΤΗ ΜΕΘΟ∆Ο ΤΟΥ ΠΟΣΟΣΤΟΥ
ΠΩΛΗΣΕΩΝ, Η ∆ΙΑΧΡΟΝΙΚΗ ∆ΙΑΡΘΡΩΣΗ ΤΩΝ ΕΠΙΤΟΚΙΩΝ
6. ΚΕΦΑΛΑΙΑΚΗ ∆ΟΜΗ ΚΑΙ ΚΟΣΤΟΣ ΚΕΦΑΛΑΙΟΥ
ΒΙΒΛΙΟΓΡΑΦΙΑ:
ΤΑ ΑΝΤΙΣΤΟΙΧΑ ΚΕΦΑΛΑΙΑ/ΤΜΗΜΑΤΑ ΤΩΝ ΠΡΟΤΕΙΝΟΜΕΝΩΝ
ΣΥΓΓΡΑΜΜΑΤΩΝ (ΣΥΣΤΗΜΑ ΕΥ∆ΟΞΟΣ) ΣΕ ΣΥΝ∆ΥΑΣΜΟ ΜΕ ΤΑ ΟΣΑ
∆Ι∆ΑΧΘΗΚΑΝ ΚΑΤΑ ΤΗΝ ∆ΙΑΡΚΕΙΑ ΤΩΝ ΜΑΘΗΜΑΤΩΝ
ΑΝΑΣΤΑΣΙΟΣ ΦΡΑΓΚΟΣ
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: ΧΡΗΜΑ , ΤΡΑΠΕΖΕΣ ΚΑΙ ΑΓΟΡΕΣ ΚΕΦΑΛΑΙΟΥ
ΕΞΕΤΑΣΤΕΑ ΥΛΗ
1.
2.
3.
4.
ΧΡΗΜΑ ΚΑΙ ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΗ ∆ΡΑΣΤΗΡΙΟΤΗΤΑ
ΠΡΟΣΦΟΡΑ ΧΡΗΜΑΤΟΣ ΚΑΙ ΟΙ ΕΜΠΟΡΙΚΕΣ ΤΡΑΠΕΖΕΣ
ΧΡΗΜΑΤΟΠΙΣΤΩΤΙΚΟΙ ΟΡΓΑΝΙΣΜΟΙ ΚΑΙ ΧΡΗΜΑΤΟΠΙΣΤΩΤΙΚΕΣ ΑΓΟΡΕΣ
ΖΗΤΗΣΗ ΧΡΗΜΑΤΟΣ: ΚΛΑΣΙΚΗ, ΚΕΥΝΣΙΑΝΗ ΚΑΙ ΝΕΟΠΟΣΟΤΙΚΗ
ΠΡΟΣΕΓΓΙΣΗ
5. ΠΡΟΣ∆ΙΟΡΙΣΜΟΣ ΤΟΥ ΕΠΙΤΟΚΙΟΥ
6. ΝΟΜΙΣΜΑΤΙΚΗ ΠΟΛΙΤΙΚΗ
7. Ο.Ν.Ε. ΚΑΙ ΕΥΡΩ
8. ΕΥΡΩΣΥΣΤΗΜΑ ΚΑΙ Ε.Κ.Τ.
9. ΤΑ ΜΕΣΑ ΤΗΣ ΝΟΜΙΣΜΑΤΙΚΗΣ ΠΟΛΙΤΙΚΗΣ ΤΗΣ Ε.Κ.Τ.
10. ΑΓΟΡΕΣ ΣΥΝΑΛΛΑΓΜΑΤΟΣ
11. ΧΡΥΣΟΣ ΚΑΝΟΝΑΣ, BRETTON WOODS,ΕΛΕΓΧΟΜΕΝΕΣ ΕΛΕΥΘΕΡΕΣ
ΙΣΟΤΙΜΙΕΣ
12. ΑΓΟΡΕΣ ΚΕΦΑΛΑΙΟΥ
13. ΑΓΟΡΕΣ ΧΡΗΜΑΤΟΣ
14. ΠΑΡΑΓΩΓΑ ΚΑΙ Χ.Π.Α.
15. CALL OPTIONS ΚΑΙ ΣΥΝΑΡΤΗΣΕΙΣ ΚΕΡ∆ΟΥΣ ΑΓΟΡΑΣΤΗ ΚΑΙ ΠΩΛΗΤΗ
ΒΙΒΛΙΟΓΡΑΦΙΑ:
ΤΑ ΑΝΤΙΣΤΟΙΧΑ ΚΕΦΑΛΑΙΑ/ΤΜΗΜΑΤΑ ΤΩΝ ΠΡΟΤΕΙΝΟΜΕΝΩΝ
ΣΥΓΓΡΑΜΜΑΤΩΝ (ΣΥΣΤΗΜΑ ΕΥ∆ΟΞΟΣ) ΣΕ ΣΥΝ∆ΥΑΣΜΟ ΜΕ ΤΑ ΟΣΑ
∆Ι∆ΑΧΘΗΚΑΝ ΚΑΤΑ ΤΗΝ ∆ΙΑΡΚΕΙΑ ΤΩΝ ΜΑΘΗΜΑΤΩΝ
ΑΝΑΣΤΑΣΙΟΣ ΦΡΑΓΚΟΣ
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: ΜΙΚΡΟΟΙΚΟΝΟΜΙΚΗ
ΕΞΕΤΑΣΤΕΑ ΥΛΗ
1. ΒΑΣΙΚΕΣ ΕΝΝΟΙΕΣ ΤΗΣ ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΗΣ ΕΠΙΣΤΗΜΗΣ
2. ΕΙΣΑΓΩΓΙΚΕΣ ΕΝΝΟΙΕΣ ΤΗΣ ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΗΣ ΘΕΩΡΙΑΣ-ΠΑΡΑΓΩΓΙΚΕΣ
∆ΥΝΑΤΟΤΗΤΕΣ ΤΗΣ ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
3. ΖΗΤΗΣΗ, ΠΡΟΣΦΟΡΑ ΚΑΙ ΙΣΟΡΡΟΠΙΑ ΤΗΣ ΑΓΟΡΑΣ
4. ΕΛΑΣΤΙΚΟΤΗΤΕΣ
5. ΘΕΩΡΙΑ ΣΥΜΠΕΡΙΦΟΡΑΣ ΚΑΤΑΝΑΛΩΤΗ
6. ΘΕΩΡΙΑ ΠΑΡΑΓΩΓΗΣ
7. ΘΕΩΡΙΑ ΚΟΣΤΟΥΣ
8. ΜΟΡΦΕΣ ΑΓΟΡΑΣ ΚΑΙ ΤΕΛΕΙΟΣ ΑΝΤΑΓΩΝΙΣΜΟΣ
9. ΜΟΝΟΠΩΛΙΟ (Χαρακτηριστικά, λόγοι δηµιουργίας, καµπύλες εσόδων,
βραχυχρόνια ισορροπία µονοπωλίου µε συνολικά µεγέθη, βραχυχρόνια
ισορροπία µονοπωλίου µε µέσα και οριακά µεγέθη, σύγκριση µονοπωλίουπλήρους ανταγωνισµού)
10. ΟΛΙΓΟΠΩΛΙΟ (Υπόδειγµα ολιγοπωλίου µε τεθλασµένη καµπύλη ζήτησης)
11. ΜΟΝΟΠΩΛΙΑΚΟΣ ΑΝΤΑΓΩΝΙΣΜΟΣ (Βασικά χαρακτηριστικά, βραχυχρόνια
ισορροπία, µακροχρόνια ισορροπία)
ΒΙΒΛΙΟΓΡΑΦΙΑ:
ΤΑ ΑΝΤΙΣΤΟΙΧΑ ΚΕΦΑΛΑΙΑ/ΤΜΗΜΑΤΑ ΤΩΝ ΠΡΟΤΕΙΝΟΜΕΝΩΝ
ΣΥΓΓΡΑΜΜΑΤΩΝ (ΣΥΣΤΗΜΑ ΕΥ∆ΟΞΟΣ) ΣΕ ΣΥΝ∆ΥΑΣΜΟ ΜΕ ΤΑ ΟΣΑ
∆Ι∆ΑΧΘΗΚΑΝ ΚΑΤΑ ΤΗΝ ∆ΙΑΡΚΕΙΑ ΤΩΝ ΜΑΘΗΜΑΤΩΝ
ΑΝΑΣΤΑΣΙΟΣ ΦΡΑΓΚΟΣ
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: ΣΤΑΤΙΣΤΙΚΗ ΕΠΙΧΕΙΡΗΣΕΩΝ
ΕΞΕΤΑΣΤΕΑ ΥΛΗ
1.
2.
3.
4.
5.
ΔΕΙΓΜΑΤΙΚΕΣ ΚΑΤΑΝΟΜΕΣ
ΕΚΤΙΜΗΤΙΚΗ
ΕΛΕΓΧΟΣ ΥΠΟΘΕΣΕΩΝ
ΑΠΛΗ ΓΡΑΜΜΙΚΗ ΠΑΛΙΝΔΡΟΜΗΣΗ
ΑΝΑΛΥΣΗ ΧΡΟΝΟΛΟΓΙΚΩΝ ΣΕΙΡΩΝ
ΒΙΒΛΙΟΓΡΑΦΙΑ
ΤΑ ΑΝΤΙΣΤΟΙΧΑ ΚΕΦΑΛΑΙΑ ΤΩΝ ΠΡΟΤΕΙΝΟΜΕΝΩΝ ΣΥΓΓΡΑΜΜΑΤΩΝ
(ΣΥΣΤΗΜΑ ΕΥ∆ΟΞΟΣ) ΣΕ ΣΥΝ∆ΥΑΣΜΟ ΜΕ ΟΣΑ ∆Ι∆ΑΧΘΗΚΑΝ ΚΑΤΑ
ΤΗΝ ∆ΙΑΡΚΕΙΑ ΤΩΝ ΜΑΘΗΜΑΤΩΝ.
ΑΝΑΣΤΑΣΙΟΣ ΦΡΑΓΚΟΣ
ΣΧΟΛΗ ∆ΙΟΙΚΗΣΗΣ & ΟΙΚΟΝΟΜΙΑΣ
Τµήµα: Εµπορίας & ∆ιαφήµισης
Μάθηµα: ΜΑΚΡΟΟΙΚΟΝΟΜΙΚΗ
ΕΞΕΤΑΣΤΕΑ ΥΛΗ
1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
8.
ΒΑΣΙΚΕΣ ΟΙΚΟΝΟΜΙΚΕΣ ΕΝΝΟΙΕΣ
ΠΡΟΣΔΙΟΡΙΣΜΟΣ ΕΘΝΙΚΟΥ ΕΙΣΟΔΗΜΑΤΟΣ
ΔΗΜΟΣΙΟΝΟΜΙΚΗ ΠΟΛΙΤΙΚΗ
ΧΡΗΜΑ ΚΑΙ ΤΡΑΠΕΖΕΣ
Η ΖΗΤΗΣΗ ΧΡΗΜΑΤΟΣ
ΔΗΜΟΣΙΟΝΟΜΙΚΗ ΚΑΙ ΝΟΜΙΣΜΑΤΙΚΗ ΠΟΛΙΤΙΚΗ
ΣΥΝΟΛΙΚΗ ΖΗΤΗΣΗ ΚΑΙ ΣΥΝΟΛΙΚΗ ΠΡΟΣΦΟΡΑ
ΕΠΙΧΕΙΡΗΜΑΤΙΚΕΣ ΔΙΑΚΥΜΑΝΣΕΙΣ
ΒΙΒΛΙΟΓΡΑΦΙΑ
ΤΑ ΑΝΤΙΣΤΟΙΧΑ ΚΕΦΑΛΑΙΑ / ΤΜΗΜΑΤΑ ΤΩΝ ΠΡΟΤΕΙΝΟΜΕΝΩΝ
ΣΥΓΓΡΑΜΜΑΤΩΝ (ΣΥΣΤΗΜΑ ΕΥ∆ΟΞΟΣ) ΣΕ ΣΥΝ∆ΥΑΣΜΟ ΜΕ ΟΣΑ
∆Ι∆ΑΧΘΗΚΑΝ ΚΑΤΑ ΤΗΝ ∆ΙΑΡΚΕΙΑ ΤΩΝ ΜΑΘΗΜΑΤΩΝ
ΑΝΑΣΤΑΣΙΟΣ ΦΡΑΓΚΟΣ
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